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Lichtskulptur als Impulsgeber fiir
Messekontakte

~IBM - Ich Bin Mittelstindler”, so lautete das Motto des diesjihrigen
Messeauftritts von IBM in Halle 4 auf der CeBIT 05 in Hannover. Die
Lichtprogrammierung des rund 2.000 gm grofien Messestandes band
die Besucher interaktiv in das Standgeschehen ein.

Jr'rII'E!ir'n.rﬂ sprach die Besucher in den Hallen 1, gien aus den IBM Forschungszentren, ak- schnittene Ldsungen, darunter die IBM
4 und 9 unter dem Motto _Enter the On tuellen Branchenlésungen und den neu- Express-Angebote.
Demand World” an. Auf insgesamt (ber esten Hard- und Software-Produkten
4.000 gm Ausstellungsfliche erhielten auf. In Halle 9 stand die &ffentliche Ver- Breaking-the-Ice
die Messegéaste Einblicke in On Demand- waltung im Mittelpunkt. Und in Halle 4 Die Aufgabenstellung an das mit dem
Lésungen aus zahlreichen Branchen und informierten IBM und zahlreiche Busi- Kommunikationskonzept betraute Unter-
Produktbereichen. Der IBM Hauptstand ness=Partner mittelstindische und kleine nehmen, aveommunication aus Ludwigs-
in Halle 1 wartete mit Zukunftstechnolo- Unternehmen iiber speziell auf sie zuge- burg, lautete, ein Messekonzept der un-
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MOVEF

konventionellen Art zu kreieren. Die Mes-
sebesucher sollten sich einmal anders
als iiblich mit IT-Ldsungen auseinander
setzen. ,Die Grundiberlequng war, wie
kiinnen wir es schaffen, mit den Messe-
besuchern in den Dialog zu treten und ei-
nen ersten, direkten Kontakt herstellen”,
bringt es Felix Riimmele, Direktor EMEA
Event Marketing bei IBM Stuttgart, auf
den Punkt. ,Unser Erscheinungsbild soll-
te Hemmschwellen gar nicht erst entste-
hen lassen und es uns ermdglichen, mit
dem Mittelstand spielerisch ins Gesprich
zu kommen."

Der offen und einladend gestaltete Stand
ermdglichte es den Besuchern, die Stand-
fliche von allen Seiten zwanglos zu be-
treten. Drei Farbzonen - Griin, Safrangelb
und Blau - kennzeichneten die drei
prasentierten Geschaftsbereiche IT-L&-
sungen”, ,Geschaftslosungen” und ,IBM
Expresslisungen” Sie unterstiitzten die
Orientierung der Besucher wesentlich. An
sechs Aktionspunkten - jeweils zwei wa-
ren einem Geschaftsbereich zugeordnet -
konnten die Besucher die |IBM On De-
mand-Strategie personlich entdecken
und erleben. Statt passiv zu konsumieren,
wurden die Besucher animiert, persénlich
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Kurzprofil avecommunication, Ludwigsburg

aktiv zu werden, um komplexe Zusam-
menhadnge in Businessprozessen zu erfah-
ren. Einheitlich schwarz gekleidete Mitar-
beiter standen bereit, um Hilfestellung
bei den Aufgabenstellungen zu leisten
und mit den Besuchern ins Gesprich zu
kommen. War die Aufgabe korrekt geldst,
setzte ein Lichtimpuls die Lichtprogram-
mierung der Decke in Gang, brachte in
Sekundenschnelle die 1.400 Leuchtstoff-
rohren der Lichtskulptur nacheinander
zum Leuchten, um dann liber einem der
insgesamt drei zugehdrigen Reaktions-
punkte stehen zu bleiben. Hier erhielten
die Messebesucher vertiefende Informa-
tionen zu den gezeigten, bereits realisier-
ten Kundenldsungen. Die Rechnung der
Kreativen ging auf: Das Ziel, mit Messe-
besuchern ins Gesprich zu kommen -
ganz ohne Bildschirm und Rechner - war
erfolgreich. ,Wir hatten deutlich mehr
Kontakte in Halle 4", so Felix Rimmele
zum Messeverlauf. ,IT-Strategien, los-
gelost von technischen Komponenten,
kennen zu lernen, hat geholfen, die ge-
samte Standatmosphére zu beleben, Wir
freuen uns liber die hohe Qualitdt der
Business-Kontakte, die an den sieben
Messetagen realisiert werden konnten.”

Realisierung

Projektsteuerung, Standkonzeption und
Gesamtverantwortung bei der Umsetzung
lagen bei George P. Johnson, Stuttgart.
Die kommunikativen Elemente wie Akti-
ons- und Reaktionspunkte, Lichtskulptur
und audiovisuelle Présentationen wurden
von avcommunication konzipiert und
realisiert. Sdmtliche Ausstellungselemen-
te sind in modularer Bauweise geplant, so
dass eine einfache Anpassung an unter-
schiedliche Markte, Hallen und Stand-
gréfien problemlos durchfiihrbar ist und
dennoch ein einheitliches Markenerlebnis
gewdhrleistet bleibt.

Das modulare Konzept, das im Zeitraum
2001 bis einschlieBlich 2004 umgesetzt
wurde, fiihrte zu Einsparungen bei den
Gesamtkosten in Hohe von rund 37 %. Es
trégt so dem allgemeinen Trend Rech-
nung, Messeaktivititen ausgesprochen
wirtschaftlich zu planen und zu bauen.
Dabei war und ist es méglich, von Jahr zu
Jahr neue Synergiepotenziale zu nutzen
und umzusetzen.
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